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Hvordan arbejder | med madspild/fgdevaretab hos Food Nation?

Som et offentligt-privat
brandingkonsortium arbejder vi |
Food Nation med at brande danske
produkter og lgsninger pa Danmarks
eksportmarkeder, og det geelder
naturligvis ogsa i forhold til hvordan
danske virksomheder kan bidrage

til at mindske tab og spild af fadevarer
pa tveers af veerdikeeden. Vi bidrager
altsa til at gge den globale
opmeaerksomhed om

vigtigheden af at reducere
fgdevaretab og madspild og de
forretningsmuligheder

det kan skabe.

Eksempelvis har vi afholdt
konferencer og udarbejdet en
omfattende casesamling, der viser
konkrete, danske lgsninger pa
fgdevaretab og

madspild pa tveers af hele
veerdikeeden. Derudover er vi aktive |

ONE/THIRDs arbejde.

En vigtig opgave i Food

Nation er at showcase, hvordan
bekaempelse af fadevaretab og
madspild er en god

forretning for virksomheder og
forbrugere — ikke bare i Danmark,
men | hgj grad

ogsa internationalt.

For mange kan det umiddelbart virke
dyrt og besveerligt at omleegge
forsyningskaeden, men flere danske
virksomheder er lykkedes med at gge
produktivitet samtidig med at de har
mindsket spild. Det betaler sig at
optimere veerdikeeden! En rapport fra
Boston Consulting Group udarbejdet i
samarbejde med bl.a. Food Nation |
2018, viser at fgdevarer svarende til
en veerdi af 7.9 billioner danske kroner
tabes eller gar til spilde hvert ar pa
verdensplan. Det understreger
forretningsmulighederne i at
Implementere lgsninger og produkter,

der mindsker spild.



Hvad er det seerlige Danmark kan, nar det kommer til at reducere
madspild og fegdevaretab?

Den danske fgdevareklynge er
verdensfgrende med initiativer

0g innovation, der bidrager til mindre
tab og spild | verden, og som samtidig
skaber en god forretning. Et par
eksempler fra jord til bord er danske
staldsystemer, der har avancerede
robotter, som sikrer den praecise
maengde foder til grise, sa intet gar til
spilde. Andre virksomheder tilbyder
kglelgsninger, der skaber de bedste
muligheder for at holde varerne friske
under transport og opbevaring, og
naturlige ingredienser bruges bl.a. til
at yoghurt og bragd holdersig frisk

laengere.

Samtidig er der i Danmark opstaet
supermarkeder, der udelukkende
saelger overskudsvarer, der ellers ville

veere gaet tabt.

Derudover er der | Danmark et
stigende fokus pa at anvende rest- og
biprodukter og mange virksomheder
har cirkuleer gkonomi som kerne |
produktionen. Et godt eksempel er
meelkepulver fra valle, der til at starte
med var et spildprodukt, men som nu
er en milliardforretning og en
veerdifuld fgdevareingrediens, der
bliver brugt som base i produktion af

bl.a. desserter.

Et andet eksempel er et lokalt
samarbejde, hvor et bryghus

sender overskudsmask videre til den
lokale kiks- og br@dproducent, sa der

bliver skabt nye, innovative produkter.

Jeg tror, at danske Igsninger til at
nedbringe fgdevaretab og madspild
har et stort eksportpotentiale.
Danmark er langt fremme og
efterspargslen efter produkter og
lgsninger, der kan skabe vaerdi for
international fadevareproduktion vil
fortseette de kommende artier. Vi skal
derfor fortsaette med at preesentere de

gode idéer fra Danmark internationalt.



Hvilken betydning har Covid-19 haft for danske virksomheder |

fedevarebranchen (med fokus pa Igsninger inden for forebyggelse og

reduktion af madspild/fadevaretab)?

Hos Food Nation har Covid-19 vendt
op og ned pa vores arbejdsgange.
Normalt har vi internationale
besggende i vores Visitor Centre og
vi deltager pa eksportfremstgd pa
forskellige markeder. Vi har omstillet
arbejdet med at na internationale
stakeholders og har bl.a. afholdt en
raekke webinarer og lagt starre fokus

pa vores digitale kommunikation.

Covid-19 har skabt en alvorlig
situation for danske virksomheder,
med stort pres pa eksporten. En lang
reekke af fgdevareklyngens stgrste
eksportmarkeder forventer et tab |
BNP pa mellem 7-10% alene i ar og
Ifglge IMF er det fgrste gang siden
Depressionen | 30’erne at der er
recession i bade farste-, anden- og

tredjelande samtidig.

Nar presset internationalt gges, er det
vigtigt at sta teet sammen om en
samlet forteelling om Danmark som
ledende fgdevarenation — og det er
netop hvad vi arbejder for i Food
Nation. Det geelder naturligvis ogsa
profilering af de saerlige danske
erfaringer og kompetencer inden for
begraensning af fgdevaretab og
madspild. Krisen har lokalt skabt gget
opmeaerksomhed pa Igsninger til
optimering af veerdikeeder, og her skal
forretningsmulighederne for danske

virksomheder naturligvis forfglges.



